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Para este curso de formacion basica, la creatividad es una conducta, un proceso y un producto que se
manifiesta en la experiencia y en la practica. Desde el arte, la ciencia y la empresa, la creatividad es una
necesidad para el comunicador y disefiador, cuya actividad transita desde la idea a la realizacion, desde el
proceso a la elaboracién, desde la necesidad hacia la innovacion.

El objetivo de la materia es potenciar la personalidad creativa del alumno, tomando como eje la
personalidad creadora y la motivacion intrinseca, logrando formar un profesional sensible, flexible, abierto
al cambio y a la exploracién, incorporando la creatividad a su vida cotidiana, haciendo que las
herramientas de la creatividad fluyan y trasciendan.

. Competencias
= General:

Aplica la creatividad a los procesos de investigacion, conceptualizacion, desarrollo, validacion y
produccion, de propuestas originales de comunicacion y disefio.

= Especificas:

o Selecciona informacién valiosa y relevante a partir de la observacion, detectando situaciones o
problemas para iniciar el proceso de creacion.

o Amplia su base de conocimientos a partir de la investigacion.

Desarrolla la capacidad de conceptualizar.

o Produce ideas y acciones a partir de la observacion e investigacion para fundamentar sus
proyectos creativos de forma organizada.

o Integra fundamentos tedricos de la creatividad, en propuestas originales de comunicacion y
disefio.

o Experimenta la dinamica del trabajo en equipo en un proyecto creativo comunicacional y/o de
disefio.

o Detecta necesidades de comunicacion y de disefio en problematicas sociales y la resuelve con
creatividad y coherencia.

o Genera estrategias comunicacionales y de disefio, para resolver una necesidad de manera
flexible y creativa.
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Contenidos

12 Semana
= Lavision clasica de la inspiracion y la invencién en el origen de las ideas.
= ;Qué es creatividad?

22 Semana
= El arte de pensar: Creatividad e inteligencia.
= COmo ser més creativos.

32 Semana - Evaluaciéon Continua 1
= Naturaleza de la creatividad.
= El proceso creativo y la incertidumbre.

42 Semana
= Fundamentos de la teoria de la creatividad.
= Buscando la sinergia. La Creatividad vista por misticos y sabios

58 Semana

= Aptitudes y actitudes para la creatividad. Desenmascarando motivaciones.
= Elescuchar.

= La Creatividad y el impulso.

= El fluir. Creatividad, el arte del riesgo.

62 Semana - Evaluacion Continua 2
= La personalidad creativa

72 Semana - Examen Parcial
= E| Problema No Estructurado
= Técnicas creativas.

82 Semana
= El equipo de alto desenpefio creativo.

92 Semana
= Conocimiento, andlisis y manejo del entorno.
= Técnicas de observacion creativa- Pensamiento lateral.

102 Semana
= Las fases del proceso creativo.

112 Semana - Evaluacién Continua 3
» Investigacion y observacion para la creacion de propuestas creativas.

122 Semana
» Conceptualizacion y Creatividad.

132 Semana

= Bloqueos perceptivos y emocionales.

» Estrategias coherentes y aplicables a diversas realidades del ambito comunicacional.
= El humor y la creatividad.

142 Semana - Evaluacién Continua 4
» Ayudas creativas: insight, visualizacién y conceptualizacion
» Principios metodolégicos (andlisis y sintesis)

152 Semana - Examen Final
» Presentacion de propuestas creativas para solucionar necesidades de comunicacion y disefio
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162 Semana — Entrega de Notas

V. Metodologia
= EXposicién con presentaciones multimedia.
= Dinamicas grupales e individuales en clase.
» Analisis de casos.
= Métodos de proyectos.
= Metologias de investigacién y observacion.
= Auto aprendizaje.
» Ejercicios practicos en clase y en campo.
= Trabajo en equipo y colaborativo.
= Trabajo individual.
= Prcticas de campo.
= Visitas a espacios y muestras donde se desarrollen elementos de creatividad.
»= Investigacidn bibliografica y aplicacién a sus trabajos practicos.
= Clases maestras con profesionales relacionados al medio.
= Aprendizaje interactivo e interpersonal.
= Aprendizaje basado en un proyecto final.
= Lluvia de ideas.
= Meétodo Pro ceso.

VL. Evaluacién

Auto evaluacion y co evaluacion.

La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (30%)
= Evaluacion Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacién CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.

VII. Fuentes

Cdédigo CIDOC | FUENTE

153.35/S21 Sanchez Manzano, Esteban. (2010). La inteligencia creativa. Malaga. Editorial:
Ediciones Aljibe

153.35/M77 Monreal, Carlos. (2000). Qué es la creatividad. Madrid. Editorial: Editorial Biblioteca
Nueva

746.6/B84 Brown, Tim. (2009). Change by design: How design thinking transforms
organizations and inspires innovation. New York. Editorial: Ideo

EBSCO: Art Ramos Carranza, Amadeo. (2013). CONSTRUYENDO FORMAS DEL

Source PENSAMIENTO. Revista Proyecto, Progreso, Arquitectura; may2013, p14-

17.

http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail?sid=9d1998fa-8d89-4fbe-
a978-
8c3c969b0a63%40sessionmgr4008&vid=0&hid=4207&bdata=Jmxhbmc9ZX
Mmc2I0ZT1laG9zdClsaXZI#AN=88942978&db=asu
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EBSCO: Art
Source

Gonzalez-Capitel, Anton. (2015). LA ARQUITECTURA COMO MODO DE
ENTENDER EL MUNDO. NOTAS DE UN PROFESOR VETERANO.
Revista Proyecto, Progreso, Arquitectura; may2015, Issue 12, p18-23.
http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail?sid=fe3079b6-c61f-4d 1d-
9c40-
f06e7e08d7b1%40sessionmgr4006&vid=0&hid=4206&bdata=Jmxhbmc9ZX
Mmc2l0ZT1laG9zdClsaXZI#AN=108981611&db=asu

EBSCO: Art
Source

Diaz Caro, Esther. (2016). SENSING CITIES. ENTRE LOS LIMITES
DIFUSOS DEL ARTE Y LA ARQUITECTURA. Revista Proyecto, Progreso,
Arquitectura; may2016, Issue 14, p28-39.
http://web.b.ebscohost.com/ehost/detail/detail?sid=357fe3ab-b90f-47¢3-
b9o7f-
f11976036ba7%40sessionmgrl04&vid=0&hid=115&bdata=Jmxhbmc9ZXM
mc2l0ZT1laG9zdClsaXZI#AN=119793741&db=asu

Repositorio
Institucional

De Rivero, Manuel; Ricci, Mario; Giese Salazar, Rudolf. (2015).
Repensando la arquitectura. Revista Arkinka. 238, 20-21.
http://repositorio.ucal.edu.pe/handle/ucal/156
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Barcelona Ed. Paido6s.
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